STARTUP CHALLENGE 2017 - KARTA MERYTORYCZNEJ OCENY ZGtOSZENIA

Nazwa Start-upu: .. . .. .. ...
Stadium (zakresli¢ wtasciwe): pomyst / budowa prototypu / prototyp / nierentowny prototyp / rentowny prototyp

A) Weryfikacja, czy Start-up spetnia kryterium innowacyjnosci ! - Ad. pytanie 2. zgtoszenia:
a) TAK
b) NIE — odrzucenie zgtoszenia, Uzasadni@Nie: .. .. .. .. .. . o o e e e

B) Ocena merytoryczna zgtoszenia:

Przyznane
Kryterium W ramach kryteriow oceniane jest: punkty na
/1. mozliwych
1.Charakterystyka |a) powigzanie koncepcji z problemem (4.) i klientami (7.)
Start-upu b) dotychczasowe sukcesy, patenty /8
2.Innowacyjno$¢ |a) ,wielko$¢” innowacji
b) logika i precyzja opisu obszaréw innowacyjnych??
c) wplyw innowacyjnego produktu/ustugi na potencjat Start-upu? /7
3.Zespot a) zespdt kompetencji zespotu wzgledem charakteru projektu
b) sita motywacji cztonkdéw zespotu /10
4.Problem a) istotnosé¢/oczywisto$é problemu
b) skutecznos$¢ rozwigzania (1.) wzgledem zaprezentowanych blokad
realizacji potrzeb obranej grupy klientéw (7.)
c) wiarygodnosé/trafno$é wnioskowania o problemie /5
5.Model a) efektywnos¢ obszaréw przewidzianych jako generatory zysku
biznesowy b) skalowalnos¢
c) spoéjnosé modelu biznesowego /5
6.Rynek a) precyzja opisu rynku /2
7.Klienci a) precyzja opisu grupy klientow
b) znajomo$é preferencji klientow /3
8.Kanaty a) roéznorodnosc akcji promocyjnych
komunikacji b) spdéjnos¢ form promocji z problemem, produktem i grupg klientow /3
9.Konkurencja a) $wiadomosé konkurencji
b) wyrdznialno$é produktu/ustugi na tle konkurencji
c) istotnos¢ przewagi opracowywanego produktu/ustugi nad
konkurencyjnymi /5
10.Partnerzy a) trafno$¢ odpowiedzi na luki zasobowe/kompetencyjne, jesli sg (3.)
biznesowy b) sita przekonywania dobranych argumentéw /2
SUMA PRZYZNANYCH PUNKTOW: /50
PODSUMOWANIE OCENY
ORAZ UWAGI EKSPERTA

Podpis Eksperta
0CENiajaCego zgtOSZENIC: . . . o Data: .. . o

1 Zgodnie z definicja innowacji zawartg w Regulaminie Konkursu w §1, ustepie 11.: Innowacja rozumiana jest jako ,,wdrozenie
nowego lub znaczgco udoskonalonego produktu (wyrobu lub ustugi), procesu, nowej metody marketingowej lub nowej metody
organizacyjnej w praktyce gospodarczej, organizacji miejsca pracy lub stosunkach z otoczeniem”.

2 W zgtoszeniu pytalismy o typ innowacji, ktéry wprowadza projekt: produktowa, procesowa — technologiczna, organizacyjna,
marketingowa.



